STRATEGIE DU POLE METROPOLITAIN

CLERMONT VICHY AUVERGNE
DEFINIE EN 2015

DEFI 1

DEFI 5

Engager une politique d’aménagement global de la

RIVIERE ALLIER riviére Allier, concentrée a 'échelle métropolitaine

ACTIONS

e Coordonner les projets de développement de la voie verte Brioude/Vichy

o Construire une stratégie de réappropriation et de mise en valeur de I'axe Allier

o Organiser une conférence annuelle du Val d’Allier pour faire le point et échanger
sur 'aménagement et la gestion durable de la riviere

DEFI 4 Accompagner, soutenir, et promouvoir I'offre culturelle
CULTURE d'envergure métropolitaine

ACTIONS

e Mettre en place une coopération entre acteurs dans le cadre de la candidature de
Clermont-Ferrand comme Capitale Européenne de la Culture 2028

¢ Coordonner, en amont, les saisons culturelles pour valoriser les grands événements

o Contribuer aux rapprochements des opéras de Vichy et Clermont-Ferrand
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La métropole Clermont Vichy
Auvergne est un réacteur
économique qui crée et diffuse de
la richesse collective et du bien-
étre individuel.

Pour cela, elle met en avant, aux
cotés de ses podles d'excellence et
d'innovation, ses atouts en matiére
de cadre de vie, de culture et de
sport dans un esprit de cohérence
et de solidarité...

DEFI 3
SPORT

ACTIONS

Soutenir et diversifier les filieres économiques d’excellence

ECONOMIE Développer I'entreprenariat et I'esprit d’'entreprendre
TOURISME

Intensifier I'attractivité touristique du territoire

Faciliter I'élargissement du SMO Biopoéle

Promouvoir les sites économiques d'intérét métropolitain

Apporter un soutien a la démarche de communication déja engagée du Pdle entreprenariat Etudiant Auvergne
Etudier la création ou mutualisation de structures communes

Coordonner les acteurs institutionnels du tourisme

Structurer une stratégie d’accompagnement des acteurs du tourisme d’affaires pour capter les grands comptes

DEFI 2 , , o )

Faire de la métropole un territoire connecté en
TRANSPC,)RTS internet et en externe, en poursuivant et intensifiant
MOBILITES les aménagements, les infrastructures et les services

ACTIONS

o Favoriser les mobilités internes

¢ Améliorer les mobilités externes

o Explorer I'opportunité d’organiser un éventement international des mobilités
du futur

Utiliser le sport de haut niveau pour développer une
visibilité nationale et internationale de I'’Auvergne

« Explorer les opportunités de rapprochement des clubs

« Etudier la faisabilité d’un événement annuel promouvant les atouts du territoire en matiére de Sport Nature
o Construire un plan de communication et un agenda pur les événement sportifs et infrastructures d’envergure
 |dentifier I'offre d'équipements sportifs d’envergure




